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Prolog

,-.-€s gab in Ungarn noch keine andere Initiative, die Deutschlernende und -lehrende mit so
vielfiltigen und kreativen Impulsen inspiriert hitte. So muss ich sagen: Hut ab!* (Diana Bari,
Euroexam)

,»Das Wunderbar Fesztival ist nicht nur eine Veranstaltungsreihe, sondern auch eine groB3artige
Initiative, die Menschen zusammenbringt. So etwas ist in der heutigen Welt besonders gefragt!“
(Szilvia Domok, Lehrwerkautorin)

,Die teilnehmenden Organisationen bekommen die Mdglichkeit, sich in der Offentlichkeit zu
prasentieren. Lernenden macht es Spal3, die deutsche Sprache nicht nur im Unterricht, sondern
auch in vielféltigen Kontexten zu erleben!* (Noémi Gydngydssy, Priifungszentrum Origd)
,...fantastisch,  absolut erforderlich und WUNDERBAR!“ (Emese Horvath,

Verlagsreprasentantin, Hueber Verlag)

1. Es war einmal...

eine Kampagne: Deutsch.Karriere.Erfolg. Die Geschichte des Wunderbar Fesztivals

geht auf diese landesweite Aktion aus dem Jahr 2018 zuriick, die auf Initiative von

ausgewihlten Akteur:innen der Kultur- und Bildungsszene in Ungarn ins Leben gerufen

wurde. Mit der Unterstiitzung der deutschen, Osterreichischen und schweizerischen

Botschaften wurde vor allem in den sozialen Medien eine grof3 angelegte Kampagne

lanciert.
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Seit Jahren ist weltweit zu beobachten, dass die deutsche Sprache nicht ihren
wohlverdienten Stellenwert hat, wenn es um Fremdsprachenlernen geht. Gemeint ist
damit nicht nur, dass Deutsch als Fremdsprache an Schulen durch Englisch immer mehr
verdrangt wird. Englisch entwickelte sich auch in vielen Bereichen zu einem
universellen Kommunikationsmittel, das als selbstverstindlich und nahezu unerldsslich
gilt, wenn wir mit der Welt Schritt halten wollen.

Ziel der Kampagne war es, ein verstiarktes Bewusstsein dafiir zu schaffen, dass
Deutschkenntnisse in Ungarn als Wettbewerbsvorteil gelten. Mit Deutsch erdffnen sich
Stipendien-, Studien- und Arbeitsmoglichkeiten, die zu einer erfolgreichen Karriere
beitragen konnen. Das Motto der Kampagne spiegelte dies wider: ,,Mit soliden
Deutschkenntnissen in Ungarn: Gute Karrierechancen und personlicher Erfolg!“

Der Initiator der Kampagne war das von der Deutschen Botschaft ins Leben
gerufene Netzwerk deutschsprachiger Kultur- und Bildungstrager in Ungarn. In ihren
regelméfBigen Treffen erarbeiteten die Netzwerkpartner:innen Losungsvorschlige zur
Forderung der deutschen Sprache und der deutschsprachigen Kulturen in Ungarn. Sie
waren sich einig, dass die Bedeutung der deutschen Sprache in Ungarn unumstritten ist.
Als Handelspartner steht Deutschland fiir Ungarn an erster Stelle, Osterreich an der
zweiten. Deutsche Unternehmen beschiftigen m  Ungarn tiber 300.000
Arbeitnehmer:innen. In Europa ist Deutsch nach Englisch die meistgesprochene
Sprache. In Branchen wie dem Tourismus, AuBenhandel, der Autoindustrie oder
Telekommunikation besteht ein kontinuierlicher Bedarf an qualifizierten Arbeitskraften
mit guten Deutschkenntnissen.

Die deutschsprachige Kultur und Bildung bereichern traditionell die ungarische
kulturelle Vielfalt. Die Nachfrage nach Arbeitskraften mit Deutschkenntnissen und der
Zugang zur deutschsprachigen Kultur- und Bildungslandschaft kénnen als Anregung
und Motivation zum Erlernen oder Weiterentwickeln von Deutschkenntnissen
beitragen.

Die beteiligten Organisationen erwarteten von der Kampagne ein grofleres
Interesse an der deutschen Sprache und den deutschsprachigen Kulturen. Je nach Art

der Institution war kurz- oder mittelfristig eine Erhéhung der Anzahl von Sprachkurs-,
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Studien- und Stipendieninteressierten und von Stellenbewerbungen, sowie eine grof3ere

Bekanntheit und ein stirkeres positives Image zu erwarten.

Als Zielgruppe wurde eine breite Palette potenzieller Deutschlernender

identifiziert:

Lernende und Auszubildende, die vor der Wahl der ersten oder zweiten
Fremdsprache stehen

Studierende, die Auslandsstipendien oder gute Karrieremoglichkeiten in Ungarn
suchen

Berufstitige, die ihre oft verstaubten Deutschkenntnisse wieder auf Vordermann
bringen miissten, um einen besseren Job auf dem ungarischen Arbeitsmarkt zu
finden

Eltern, die die Berufswahl ihrer Kinder mit iiberzeugenden Argumenten

untermauern wollen (was kann man mit der deutschen Sprache erreichen?)

Die Kampagne wurde 2018 in Zusammenarbeit mit der Deutschen,

Osterreichischen und Schweizerischen Botschaft, dem Goethe-Institut, dem Osterreich

Institut, dem Osterreichischen Kulturforum, der Andrassy Universitit, dem

Fernstudienzentrum Budapest der FernUniversitit in Hagen und dem DAAD-

Informationszentrum Budapest gestartet.

In der Informationskampagne in den sozialen Netzwerken (Facebook, Instagram,

Webseite) wurden niitzliche Informationen zu den folgenden Themen bereitgestellt:

Deutsch: Tipps zur Verbesserung von Deutschkenntnissen. Informationen iiber
deutschsprachige Studienginge, Sprachkurse, Sprachpriifungen und kulturelle
Veranstaltungen, in denen die deutsche Sprache eine wichtige Rolle spielt.
Karriere: BildungsmaBBnahmen, Stipendienmoglichkeiten von deutschen,
osterreichischen und schweizerischen Organisationen, Stellenanzeigen und
Praktikumsmoglichkeiten von Firmen mit Sitz in Ungarn, bei denen die deutsche
Sprache Einstellungsvoraussetzung ist.

Erfolg: Kurze Videoreportagen mit Personen, die aufgrund ihrer
Deutschkenntnisse oder Erfahrungen im deutschsprachigen Raum eine

erfolgreiche Karriere in Ungarn vorweisen konnen. Die Kurzfilme wurden durch
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einzelne Firmen und Institutionen gefordert (DAAD, Deutsche Botschaft,
FernUni in Hagen, Audi, IT-System, Andrassy Uni, Goethe-Institut, Osterreich
Institut).

Das Projekt erwies sich als erfolgreich, und es wurden weitere Schritte
beschlossen, wie die Aufrechterhaltung der Priasenz in den sozialen Netzwerken, die
Analyse der erfolgbringenden Aktivititen, die Festlegung der fortsetzungswiirdigen
Inhalte und Formate, das Einbeziehen weiterer Teilnehmender sowie die Anregung zur

Erforschung der Motivationen fiir das Erlernen der deutschen Sprache.

2. Aus einer Kampagne wurde ein wunderbares Wunderbar fesztival —sogar schon

drei

Um die Sichtbarkeit zu erhohen, wurde beschlossen, ein Festival, eine Aktionswoche
der deutschen Sprache, zu organisieren. In dieser Woche sollten landesweit alle
Aktivitdten auf einer gemeinsamen Plattform préasentiert werden, um zu zeigen, was man
alles mit der deutschen Sprache in Ungarn erleben und bewirken kann. Die
Initiator:innen haben es sich zur Mission gemacht, diese Vielfalt vorzustellen und noch
mehr Menschen in Ungarn fiir das Deutschlernen zu begeistern. Bewusst wurde im
Namen des Festivals zum Ausdruck gebracht, dass es in dieser Woche sowohl auf
Deutsch als auch auf Ungarisch um die deutsche Sprache geht: Wo und wie kann man
in Ungarn Deutsch lernen und studieren? Was kann man alles mit der deutschen Sprache
erreichen? Angefangen von Kunst, Literatur und Theater bis hin zu Auslandsstipendien
und hervorragenden Arbeitsmdglichkeiten. Von Anfang an gab es zahlreiche
Veranstaltungen, die auf Ungarisch stattfanden oder nur mit geringen
Deutschkenntnissen verstandlich waren, denn die Netzwerkpartner:innen wollten auch
Personen ohne Deutschkenntnisse ansprechen und bei ihnen mit diesen Moglichkeiten
einen Motivationsschub auslosen. Wegen Covid konnte das erste Festival im Jahr 2022
als Woche der deutschen Sprache stattfinden. Aber dann war es nicht mehr aufzuhalten!

Im Laufe der Zeit hat sich auch das Ziel des Festivals gedndert: Neben der

Werbung fiir die deutsche Sprache und die Kulturen der deutschsprachigen Lénder steht
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die Unterstiitzung der Akteur:innen im Vordergrund, die mit der deutschen Sprache
verbunden sind und die sich Tag fiir Tag mit vielfiltigen Argumenten flir das
Deutschlernen begeistern. Ihnen Best-Practice-Beispiele vorzustellen und sie in ein
Netzwerk ,,Deutsch® zu integrieren, ist ein wichtiges Vorhaben fiir die Initiator:innen.
Dass dies erfolgversprechend war, zeigt das folgende Diagramm iiber die Erh6hung der
Zahl der teilnehmenden Organisationen von 97 auf 197 zwischen 2022 und 2024 sowie
die Zunahme der Zahl der Veranstaltungen von 110 auf 213 (Abbildung 1).
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Abbildung 1: Entwicklung der Teilnahmen

Den teilnehmenden Organisationen wurden nicht nur Designelemente, Logos und
Visuals zentral zur Verfligung gestellt, sondern auch Textvorlagen mit Fakten und
Daten, um ihnen Argumentationshilfen fiir Deutsch als Fremdsprache an die Hand zu

geben.

3. Ziele des Festivals bestitigt

Laut der Umfrage nach dem Abschluss des Festivals im Jahr 2024 wurde die Richtigkeit
der Ziele bestitigt. Auf die Frage, warum sie teilgenommen haben, nannten die meisten

teilnehmenden Organisationen die Motivation fiir das Deutschlernen. Auch ihre erhéhte

Sichtbarkeit und die Mitgliedschaft in einem Netzwerk waren wichtige Griinde flir die
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Teilnahme. Eine groBere Offentlichkeit zu erreichen, spielte eine ebenso wichtige Rolle

wie die Absicht, die eigene gute Praxis vorzustellen (Abbildung 2).

um die Sichtbarkeit der

35 (61,4%
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um die gréfere Offentlichkeit zu
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Abbildung 2: Ergebnisse der Umfrage ,, Warum haben Sie mitgemacht?

Die Vielfalt der teilnehmenden Organisationen ist der Flexibilitdt der Organisation
zu verdanken. Alle, die ithren Beitrag zum Ziel eigenstdndig leisten mochten, die bereit
sind, die gemeinsamen Designelemente des Festivals zu nutzen und Teil eines
attraktiven landesweiten Netzwerks werden mochten, konnen sich dem Festival
anschlieBen. So bietet das Festival wirklich von Jahr zu Jahr ein buntes Potpourri aus
interessanten Veranstaltungen der verschiedensten Organisationen, angefangen von

Kindergirten tiber Grund- und Mittelschulen, Universitdten, Theater und Kulturinstitute

bis hin zu Museen (Abbildung 3).

@ Kindergarten

@ Grundschule
Mittelschule/ Berufsschule

@ Universitiat/ Hochschule

@ Sprachinstitut
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® sonstiges

Abbildung 3: Art der teilnehmenden Organisationen
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4. Vielfalt und Kreativitét

Eine umfassende Darstellung des breitgeficherten Festivalprogramms wiirde den
Rahmen dieses Berichts sprengen. Um einen Uberblick zu gewinnen, lohnt es sich, auf
der Webseite des Festivals (www.wunderbarfesztival.hu) zu stébern. Sowohl im Jahr
2023 als auch im Jahr 2024 gab es zahlreiche Angebote unter dem Namen
»Entdeckungstour im Dschungel der deutschen Sprache®. Hier wurden die 6ffentlichen
Veranstaltungen angekiindigt, die sowohl fiir Einzelpersonen als auch fiir andere
Institutionen zugénglich waren. Ein Highlight war in beiden Jahren die
Besuchsmoglichkeit mehrerer Veranstalter:innen, die im letzten Jahr unter dem Namen
»oStadtrallye® zusammengefasst wurden: Schulklassen hatten an einem Tag die Chance,
das DAAD-Informationszentrum, das Fernstudienzentrum  Budapest  der
FernUniversitit in Hagen inklusive des Biiros der Zentralstelle fiir Auslandsschulwesen,
das Goethe-Institut, das Osterreichische Kulturforum inklusive Osterreichischer
Botschaft, die Andrassy Universitdt und die Schweizer Botschaft zu besuchen.

Auch andere Institutionen — die Priifungszentren Origo und Euroexam, das
Osterreich Institut, die Germanistik der Karoli Gaspar Universitit, der PAzméany Péter
Universitdt, der Pannon Universitit, der Universitit Szeged und der Universitit Pécs —
haben im Rahmen eines Tages der offenen Tiir spannende Programme angeboten, um
das Interesse fiir die deutsche Sprache und natiirlich fiir ihr eigenes Institut zu wecken.
In den Schulen fanden spielerische Deutschstunden und ideenreiche Wettbewerbe statt.
Im Jahr 2024 wurde eine Vielzahl von Events von Bibliotheken organisiert, was die
Einbeziehung neuer Zielgruppen — wie die der Kinder zwischen 3 und 7 Jahren sowie
der dlteren Generationen — ermdglichte. Die Grimm-Maérchen in beiden Sprachen,
Diafilmauffiihrungen, Basteln und Gesellschaftsspiele in zwei Sprachen boten eine gute
Einfiihrung in die Welt der deutschen Sprache. Programme wie ,,Nagymama aus
Ungarn“ motivierten die GroBeltern, Deutsch zu lernen, um mit ihren Enkelkindern in
einem deutschsprachigen Land eine gemeinsame Sprache sprechen zu konnen.

Im letzten Jahr hat die Flashmob-Aktion mit viel Emotion einen neuen Schwung
fiir das Festival gebracht: An 23 Standorten haben Schulen, Universititen und

Bibliotheken die Aufmerksamkeit auf das Festival gelenkt. Die fantastische Stimmung
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ist  wiederum auf der  Webseite des  Festivals  nachzuwollziehen
(https://wunderbarfesztival.hu/?page_id=4512).

Laut Riickmeldungen haben die Organisationen ihr Ziel erreicht. 43% gaben an,
dass sie mehr Motivation flir das Deutschlernen erreicht haben. 29% beurteilten die
Zusammenarbeit im Netzwerk als positiv, und rund 40% schitzten die groBere
Sichtbarkeit ihrer Organisation. Besonders erfreulich war die Antwort auf die Frage

,Wiirden Sie in Zukunft an einer dhnlichen Veranstaltung teilnehmen?“ (Abbildung 4):
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Abbildung 4: Ergebnisse der Umfrage

., Wiirden Sie in Zukunft an einer dhnlichen Veranstaltung teilnehmen? “

5. Schliissel fiir den Erfolg

Aufgrund unserer Erfahrungen gibt es auch in anderen Landern dhnliche Initiativen. Es
scheint jedoch beispiellos zu sein, dass sie in Ungarn in einer konstruktiven
Zusammenarbeit der Botschaften der drei deutschsprachigen Lander — Deutschland,
Osterreich und Schweiz — und ihrer Partnerorganisationen wie dem Goethe-Institut und
dem Osterreich Institut gefordert und unter Einbeziehung von Organisationen wie dem
DAAD, der ZfA und dem Fernstudienzentrum der FernUniversitit in Hagen sowie der
Andrassy Universitidt durchgefiihrt werden. Dass dieses Festival zum zweiten und
dritten Mal veranstaltet wurde, und dass bereits entschieden wurde, die Aktion auch
2025 stattfinden zu lassen, ist dem Engagement aller Akteur:innen fiir die deutsche
Sprache und Kultur zu verdanken. Die Initiator:innen driicken auch hiermit ihren Dank
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den mitwirkenden Lehrkriften, Hochschuldozent:innen, Theaterleuten und

Bibliothekar:innen aus und hoffen auf weitere gemeinsame Erfolge.
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